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Disclaimer	

Achtung!
Alle hier gezeigten Beispiele beziehen sich auf 
das WordPress-Theme Twenty Seventeen und 
die Free-Version von Yoast SEO
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Überblick	

1 Beitrag verfassen/Seite erstellen
2 Plugin Yoast SEO installieren/verwenden
3 Yoast SEO Einstellungen
4 Texten für SEO
5 SEO-relevante Themen

Stefan	Peters	2022	
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1	Beitrag	verfassen	

Stefan	Peters	2022	

Verfassen Sie einen Beitrag mit folgenden Vorgaben:

•  Im Titel kommt der Ausdruck „Top 5“ vor (SEO-Vorteil)
•  Im Text stellen Sie eine Bestenliste passend zum Thema Ihrer Website 

vor (Reisen, Spiele, Rezepte, Tipps etc.)
•  Steigen Sie mit einem Vorspann ins Thema ein (3-5 Zeilen)
•  Bauen Sie Zwischentitel ein
•  Bauen Sie mindestens ein Bild im Beitrag und ein Beitragsbild ein (Alt-

Texte passend zum Thema Ihres Beitrags)
•  Bauen Sie mindestens einen internen Link und einen ausgehenden Link 

ein
•  Ordnen Sie den Beitrag einer Kategorie zu (bestehend oder neu)
•  Länge des Beitrags ca. 300 Wörter
•  Alternativ: Erstellung einer Seite nach den Vorgaben
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1.1	Text	im	Editor	
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Hier im Classic Editor zu sehen: Titel, Vorspann,          
1. Zwischentitel, Lauftext und Bild
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1.2	Ausgehender	Link	
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Fügen Sie ein bis zwei ausgehende Links ein. Denken 
Sie daran, das Linkziel in einem neuen Tab zu öffnen
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1.3	Interner	Link	
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Fügen Sie ein bis zwei interne Links ein – hier auf die About-Seite. 
Kann auch auf einen Beitrag oder eine Mediendatei verweisen
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1.4	Bild	mit	Alt-Text	

Stefan	Peters	2022	

Klicken Sie ein Bild im Beitrag einmal an > Schreibstift-Symbol > In 
den Anhang-Details modifizieren Sie Alt-Text, evtl. auch die 
Beschriftung (Bildtext, Copyright)



in	Kooperation	mit	in	Kooperation	mit	

2	Yoast	SEO-Plugin	
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Installieren und aktivieren Sie das Plugin Yoast SEO
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2.1	Yoast	SEO	Übersicht	
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Unter dem Textfeld des Beitrags-Editors finden wir die 
SEO-Übersicht mit SEO/Lesbarkeit/Schema/Social
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2.2	SEO	Focus	Key	Phrase	
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In diesem Feld geben wir die zentralen Suchbegriffe ein, das Leitmotiv, 
nach dem Yoast SEO den Text beurteilt
3-6 Wörter, korrespondierend mit dem Titel, zusätzlich 2-3mal im Text.
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2.3	Vorschau	gestalten		
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Gestaltung der Vorschau für mobile Geräte/Desktop
•  SEO-Titel definiert die blaue Überschrift im Suchergebnis (Achtung, grüner Balken zeigt 

optimales Ergebnis)
•  Meta-Beschreibung definiert den Text des Suchergebnisses (nochmals Keywords einbauen, 

auch hier der grüne Balken für ideale Textlänge) – Priorität für Google
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2.4	SEO-Analyse	1	
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Yoast SEO ist streng, aber freundlich
Das Ziel ist, alle Analyse-Ergebnisse auf grün zu bringen, oder zumindest ein grünes Gesicht 
neben der SEO Analyse-Überschrift 
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2.5	SEO-Analyse	2	
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Kann sein, dass Yoast SEO noch Verbesserungen vorschlägt. Die sind dann freiwillig, solange die 
Ampel (das Gesicht) auf grün steht
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2.6	Lesbarkeit	
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Die Lesbarkeit ist nicht zentraler Teil der SEO, hilft aber, die Zielgruppe zu erreichen und besser 
verstanden zu werden. Aufs Auge klicken markiert den jeweiligen Text im Beitrag.
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2.7	Schema	
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Schema hilft Suchmaschinen, den Beitrag/die Seite besser einzuordnen und damit gezielter 
anzuzeigen.
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2.8	Social	
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Hier besteht die Möglichkeit, für eine Sharing-Ansicht auf Facebook oder Twitter das Bild, den 
Titel und die Beschreibung festzulegen. Nett, aber nicht unbedingt nötig.
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2.9	Anzeige	im	Editor	
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Im Bereich Veröffentlichen rechts oben im Editor zeigen unten 2 Zeilen Lesbarkeit und SEO-
Bewertung auf einen Blick an. Außerdem scheint die jeweilige Ampelfarbe in der schwarzen 
Admin-Leiste am oberen Bildrand auf.
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3	Yoast	SEO	Einstellungen		
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Dashboard > SEO > Allgemein öffnet die Einstellungsoptionen von Yoast SEO mit den Reitern 
Dashboard/Funktionen/Integrationen/Webmaster Tools. Dashboard checkt Probleme.
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3.1	Funktionen	1		
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Im Reiter Funktionen können zahlreiche Funktionen aktiviert werden, z.B. 
•  SEO- und Lesbarkeitsanalyse
•  Cornerstone-Inhalt (um grundsätzlich wichtige Inhalte hervorzuheben)
•  Text-Link-Zähler (Verhältnis ein- und ausgehender Links im Text)
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3.2	Funktionen	2	Sitemap	
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Eine Sitemap im Format .xml gibt eine Übersicht über Struktur und Inhalte unserer Website. Sie 
hilft Google, relevanten Content zu finden, auch wenn er nicht optimal verlinkt sind.
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3.3	Integrationen	
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Der Reiter Integrationen aktiviert Drittanbieter-Software. Semrush und Wincher sind für uns 
kein großes Thema, Ryte Integration checkt wöchentlich, ob unsere Website von 
Suchmaschinen indexierbar ist, also wahrgenommen werden kann – insofern sinnvoll.
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3.4	Webmaster	Tools	
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Hier besteht die Möglichkeit, unsere Website bei Suchmaschinen zu verifizieren. Das stellt 
sicher, dass z.B. Google unsere Site analysiert und schafft Zugang zu den Funktionen von 
Google Search Console
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3.5	Google	Verifizierung	1	
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Webmaster Central aufrufen und einloggen > HTML-Tag anklicken > Kompletten Tag kopieren
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3.6	Google	Verifizierung	2	
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Tag in der Zeile Google-Verifizierungscode einfügen > Änderungen speichern > Yoast SEO 
extrahiert selbst den Code aus der Programmzeile 
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4	Texten	für	SEO	1	
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Prinzipiell gilt: Google und andere Suchmaschinen suchen nach Keywords im Content. Mit Keywords steht und 
fällt die Auffindbarkeit unseres Auftritts im Web.

•  Lesbarkeit hat Vorrang. Ein nutzerfreundlicher Text beinhaltet automatisch eine Vielzahl einschlägig 
fokussierter Keywords.

•  Zentrales Keyword im Titel verwenden, im Text teilweise durch Synonyme ersetzen.

•  Keyworddichte: relative Häufigkeit, wie oft ein Keyword im Text vorkommt. Früher ein Rankingfaktor, 
heute nicht mehr.

•  WDF*IDF (Within Document Frequency*Inverse Document Frequency): Formel, mit der berechnet wird, wie 
hoch die Keyworddichte in unserem Text im Vergleich zu ähnlichen Texten auf anderen Websites ist.  
www.wdfidf-tool.com

•  Fett gedruckte Keywords und Zwischentitel: Wenig direkter Einfluss auf Ranking, aber leichter lesbar, 
deshalb mehr traffic und deshalb über Umweg Rankingnutzen.

•  Bilder und Videos: Keywords in ALT-Attribute (Alternativer Text) einbauen, Keywords in Dateinamen, z.B. 
„Katze.jpeg“
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4.1	Texten	für	SEO	2	
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Länge: 300 bis 450 Wörter

Aufbau: Überschrift 1 > Textblock > Bullet Points (3 bis 5) > Überschrift 2 > Textblock >      
Call to Action

•  Die Suchmaschine legt besonders Wert auf den Anfang, das Ende und die Aufzählungspunkte. Hier müssen 
die wichtigsten Keywords enthalten sein

•  Überschriften/Zwischentitel mit wichtigen Keywords. Länge: eine, höchstens zwei Zeilen. Keine 
vollständigen Sätze, aber durchaus Konstruktionen mit Doppelpunkt oder Bindestrich möglich. 

•  Bullet Points: 3-4 Gedanken – was ist das Besondere an diesem Buch? Welche Themen kommen vor? 
Zusammenfassen, straffen, keine Einzelwörter aufzählen, sondern Aspekte veranschaulichen. Für wen ist 
dieses Buch interessant? Was macht es besonders? In Bullet Points kann man auch mehrteilige Keywords 
unterbringen, die sich vielleicht sonst nicht gut vertexten lassen

•  Textstruktur: Der erste Textblock unterscheidet sich inhaltlich vom zweiten. Im zweiten Abschnitt kommt 
eine neue Idee, ein neuer Aspekt in den Text. Inhaltliche Wiederholungen vermeiden!

•  Pep: Jeder Text sollte etwas enthalten, das in Erinnerung bleibt, das heraussticht, im Gedächtnis bleibt: 
eine Emotion oder Stimmung, eine interessante Info, etwas Witziges oder ein Fun Fact
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4.2	Texten	für	SEO	3	
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Texten für SEO Fortsetzung

•  Satzlängen – kurz und griffig halten. Nicht zu lange Sätze, reine Aneinanderreihungen von Wörtern bzw. zu 
lange Aufzählungen vermeiden. 

•  Satzstruktur – bitte darauf achten, dass alle Sätze grammatikalisch vollständig sind, Rumpfsätze 
vermeiden 

•  Ende: Ganz am Ende nochmal das Thema / Hauptkeyword unterbringen

•  Wichtig ist der Call to Action! Warum ist das Buch so toll? Was macht es so einzigartig? Was hat es, was 
andere nicht haben? Warum sollte ich das unbedingt kaufen?

•  Multimediale Inhalte: Content, der durch Bilder/Videos/Graphiken erklärt wird, ist nach Ansicht des 
Google-Algorithmus sehr hochwertig, weshalb entsprechende Seiten oft gut ranken. 

•  Für die Optimierung dieser Dateien im speziellen – vor allem im Hinblick auf die Google Bildersuche und die 
Google Videosuche – ist es wichtig, den eingebetteten Dateien möglichst viele Informationen über Alt-
Angaben anzuhängen, sodass Google diese Dateien auswerten kann und diese die Rankings der Seite 
positiv unterstützen können.

•  Die Suchmaschine scannt sogar Videos nach gesprochenen Keywords, um das entsprechende Video 
thematisch einordnen zu können. 
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5	SEO-relevante	Themen	
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Themen/Strategien, die typischerweise für relevant gehalten werden:

•  Tipps zum zentralen Thema der Website/Lösungen für relevante Probleme
•  Top-Listen zum Thema
•  Interviews mit relevanten Personen
•  Gastbeiträge relevanter AutorInnen
•  Expert Insights
•  Events veranstalten
•  Rezensionen
•  Cornerstone für umfängliche Stories (ca. 700 Wörter), z.B. Toolkit zum Thema XY
•  Blog/Vlog, um eigenes Image aufzubauen
•  Podcast
•  E-Books und andere Downloadmaterialien
•  Ego Baiting – Leute auf Bestenliste zum Thema X stellen > Leute kontaktieren, um Backlink 

bitten


